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Capitulo XVI

Turismo Patrimonial en Cérdoba y su
provincia. Las rutas y expediciones
de Arqueologia Somos Todos'

Heritage Tourism in Cordoba and its
Province. The Routes and Expeditions
of Arqueologia Somos Todos

ANA Ruiz Qsuna?

BELEN VAzQUEz Navajas®

Resumen

Mas alla de la Mezquita Aljama y la ciudad palatina de Madinat
-Zahra, los programas turisticos y divulgativos centrados exclusiva-
ente en el legado histérico-arqueolégico de Cérdoba y su provincia, eran
isi inexistentes hasta hace poco mas de una década. Fue entonces cuando
Grupo de Investigacién Sisifo de la Universidad de Cérdoba, a través
> su Proyecto de difusi6n cientifica Arqueologia Somos Todos, comenz6é
disenar rutas culturales para —entre otras actividades— dar a conocer
te extraordinario patrimonio. El principal objetivo de estos itinerarios
e conectar los resultados derivados de la investigacién universitaria con

Este trabajo se integra en el marco del “Proyecto Estrabén. El Patrimonio arque-
olégico como sefia de identidad, agente de desarrollo sostenible y motor turistico. La
cuenca del Guadalquivir como laboratorio”, concedido por la Junta de Andalucia con
apoyo de Fondos Feder en 2021 (Ref. PYC20 RE 013 UCO).

Profesora Ayudante Doctora, Grupo de Investigacién Sisifo, Universidad de Cér-
doba, correo electrénico: ana.ruiz.osuna@uco.es.

Personal contratado con cargo a proyecto, Grupo de Investigacién Sisifo, Universidad
de Cérdoba, correo electrénico: belenvazquez@arqueocordoba.com.
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la sociedad cordobesa y fordnea, adaptados a distintos 4mbitos sociales
y niveles educativos, pero sin perder nunca la base cientifica. A traveés
de diversos andlisis y encuestas, se ha ido comprobando c6mo la partic-
ipacién ciudadana y el interés por estas rutas culturales se ha incremen-
tado con el paso de los afios, hasta que, lamentablemente, la pandemiz
provocada por el SARS-CoV-2 a principios de 2020 paraliz6é por complets
la actividad del proyecto. No obstante, Arqueologia Somos Todos ha sabida
salir reforzada frente a tal adversidad y crear itinerarios que, adecuados
a los nuevos tiempos y normativas sanitarias, vuelven hoy a formar parte
de la oferta patrimonial y turistica de Cérdoba y su provincia. En el pre-
sente trabajo se da buena cuenta de este largo e intenso recorrido.

Palabras Clave: Turismo, patrimonio, rutas culturales, visitas arque-
olégicas, difusién.

Abstract

Beyond the Great Mosque and the palatine city of Madinat al-Zahra
tourist and dissemination programs focused exclusively on the histor-
cal-archaeological legacy of Cordoba and its province, were almost absens
until just over a decade ago. It was then when the Sisifo Research Group
of the University of Cordoba, through its Scientific Dissemination Proj-
ect Arqueologia Somos Todos, began to design cultural routes —along with
other activities~ for spreading this incredible heritage. The main purpose
of these itineraries was to connect the results derived from university
research with Cordovan and foreign society, adapted to different social
and educational levels, but without losing the scientific basis. Various
analyses and surveys prove how the citizen participation and the inter-
est in these cultural routes was increasing over the years, until, unfortu-
nately, the pandemic caused by SARS-CoV-2 in early 2020 stopped the
project. However, Arqueologia Somos Todos has been able to emerge rein-
forced from this adversity, creating itineraries that, adapted to new times
and sanitary regulations, are one again integrated in the today patrime-
nial and tourist offer of Cordoba and its province. The present study gives
a good account of this long and intense path.

Keywords: Tourism, Heritage, Cultural Routes, Archaeological Visits.
Dissemination.

1. INTRODUCCION

Desde que en el siglo XVII se pusiera de moda que los jévenes aristécra-
tas ingleses llevaran a cabo un viaje por Europa como complemento a su
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formacién el Turismo Cultural —o Patrimonial- se ha ido conformando
hasta nuestros dias para definirse como aquel “en el que la motivacién esen-
cial del visitante es descubrir, experimentar, comprender y disfrutar el conjunto
de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afec-
tivos que caracterizan a una sociedad o grupo social de un destino especifico”
(Organizacién Mundial del Turismo, 2019). Asi pues, los turistas cultura-
les suelen ser personas interesadas en conocer las historias de otras civ-
ilizaciones y aprender de ellas, abogando, ademas, por su preservacién.

Entre los destinos que conformaban el bautizado por Richard Las-
sels (1670) como Grand Tour se encontraban algunos de eminente carga
arqueoldgica, como Roma o Népoles, en cuyas cercanias comenzarian a
mediados del siglo XVIII las excavaciones de las ciudades romanas de
Pompeya y Herculano. Desde entonces el interés por la arqueologia fue
aumentando, pasando de ser una actividad propia de las grandes élites
econdmicas e intelectuales a un sentimiento comunitario fruto de la her-
encia colectiva de los pueblos (McGimsey, 1972; Ascherson, 2001; Henson,
2009; Almansa, 2010), siendo hoy dia una de las tipologias més atractivas
a nivel mundial dentro del Turismo Cultural o Patrimonial.

El Turismo Arqueolégico seria, pues, aquella modalidad de turismo
bajo la que se presentan propuestas y productos culturales en los que la
arqueologia es el ingrediente principal (Tresserras, 2004: 2). Pero mas alla
de visitar yacimientos arqueolégicos, museos y colecciones, el Arqueo-
turismo comprende asistir a festivales y conciertos celebrados en recintos
arqueologicos, participar en eventos de recreacion histérica, ir a restau-
rantes con menus histéricos, comprar artesania tradicional y souvenirs
de determinados monumentos, o adquirir guias, mapas y publicaciones
cientificas (Tresserras, 2009; Ortega y Collado, 2018: 609); es parte, pues,
de un paquete integral de beneficios que incluye tanto visitar espacios
histéricos y arqueolégicos, como conocer una determinada zona y disfru-
tar de sus atractivos locales, gastronémicos y paisajisticos (Pérez Naranjo,
2020: 129).

En el caso de Espaiia, el Arqueoturismo sigue siendo bastante descon-
ocido, tanto para la propia ciudadania como para los turistas que nos visi-
tan (Tresserras, 2008), mas tendentes a la oferta de sol y playa; quiz4 en ello
tenga algo que ver el hecho de que, pese al interés mostrado por ciertos
eruditos y arist6cratas extranjeros, los viajes tipo Grand Tour nunca llega-
ron a alcanzar la notoriedad obtenida en otros paises europeos (Vazquez,
e. p.). Hace pocos afios, Morére y Jiménez (2007) plantearon un primer
estudio por Comunidades Auténomas en el que se manifestaba cémo
en algunas de ellas se habian desarrollado proyectos de investigacién y
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puesta en valor del patrimonio arqueolégico que permitian y facilitaban
la accesibilidad a una buena parte de estos bienes, con una proyeccién cul-
tural, social y educativa no sélo dirigida al &mbito nacional, sino también
al internacional. Por otro lado, contamos con multitud de estudios de case
en los que, igualmente, se han analizado los procesos de conservacién del
patrimonio arqueolégico y su adecuacién a la visita ptiblica para conves-
tirlo en recurso turistico de primer orden (Ballart, 2002; Lépez-Menchera,
2012; Lépez-Menchero, 2013; Coig-O’Donnel y Morin, 2015; Pérez-Juez.
2016).

Si tenemos en cuenta, ademds, que nuestro pais es el tercero en la lista
de reconocimientos de Patrimonio Mundial, tras China e Italia, este niche
de mercado deberia ser entendido como un gran potencial. De ahi que
desde la Universitat de Barcelona se pusiera en marcha el proyecto Arque-
otur, en colaboracién con la Red IBERTUR, destinado a generar y compas-
tir experiencias ~tanto desde el dmbito ptiblico como privado- relativas 2/
Arqueoturismo, incluyendo la promocién y creacién de nuevos produc-
tos, asi como la comercializacion y difusién de los ya existentes, caso de
algunas rutas arqueolégicas (como la de los teatros romanos en Andalus-
cia, la de los iberos en el Bajo Aragon, la de los iberos de Catalufa, la de
los castros vetones en Avila y Salamanca, la de Washington Irwing, la det
Califato, la del Arte Rupestre del Arco Mediterraneo o el Viaje al Tii
delos fberos en Jaén) y festivales o eventos de recreacion historica (Tarrace
Viva, Emerita Ludica, Carthagineses y Romanos, Fiestas Ibero Romanas de
Castulo, Guerras Cantabras, Arde Lucus, Mercaforum, entre otros).

Un hito reciente en la materia fue la publicacién de la Guia Arqueoldgics
de la Peninsula Ibérica — Espafia (2016), seguida de Rutas Histdricas por i
Peninsula Ibérica (2019), ambas de Luis del Rey Schnitzler. El primero s
configura como una guia de viaje y turismo, con referencias a museos.
yacimientos y lugares histéricos, que incluye mapas, planos y calles
ros, asi como informacién técnica y practica para organizar las visitas. &
segundo, por su parte, describe cuatro itinerarios que tienen como protag-
onistas a los eremitorios rupestres, el fascinante mundo de Tartessos, los
teatros romanos y los vestigios de la misteriosa orden del Temple.

Sin duda, Internet se ha convertido en los tltimos afios en el gras
aliado del Turismo Arqueolégico, tanto dentro como fuera de nuestras
fronteras, y es que la red ofrece una serie de ventajas frente a los medios
de comunicacién tradicionales?, como la interactividad, la flexibilidad. &=

4. Servicios online como traductores simultdneos, webs de transportes, agencias de
viajes virtuales o paginas de previsiones meteoroldgicas, facilitan enormements =
turista arqueol6gico -y de cualquier tipo- la organizacién y desarrollo del viaje (=
Carrera y Vega, 2017).
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reduccién de costos o la posibilidad de acceder de forma rapida y eficaz
a la “literatura de ayuda” (Carrera y Vega, 2017: 480). Cada vez son mas
numerosos los sites, aplicaciones y blogs de viajes con contenido histérico
y arqueol6gico. En muchas ocasiones, las imédgenes y descripciones —a
menudo narradas en primera persona— son acompanadas por conse-
jos ttiles para los posibles viajeros (horarios, tarifas, direcciones, etc.),
un extra que, mas alld de facilitar el viaje o desplazamiento, fomenta el
interés por conocer nuevos destinos. A ello hay que sumar las webs de
administraciones e instituciones ptiblicas que, cada vez mas conscientes
del valor de la divulgacién, incluyen en sus perfiles informacién sobre los
principales espacios y bienes patrimoniales de sus respectivas ciudades
y regiones’. Tampoco podemos olvidar los mapas online proporciona-
dos por Google Maps, OpenStreetMap o Herewego, en los que, junto con
callejeros y calculos de distancias, se puede acceder a los comentarios y
fotografias proporcionadas por otros internautas, incluyendo los relativos
al patrimonio arqueolégico.

Pero si hay un fenémeno que ha revolucionado por completo nues-
tro modo de acercarnos al Arqueoturismo, son las redes sociales, espe-
cialmente a través de Instagram y Facebook. Gracias a la elaboracion de
posts especializados, el futuro viajero descubre monumentos, yacimientos
y piezas arqueologicas desconocidas o de dificil acceso (Vid. Martinez,
2020). Existe un alto porcentaje de cuentas privadas dedicadas, sin ningtin
tipo de pretension, a generar este tipo de contenidos por el puro placer
de comunicar, asi como otras tantas de agentes vinculados al turismo
(museos, empresas culturales, proyectos de investigacion, etc.) que, o bien
comparten historias similares como parte de una estrategia de market-
ing (Ivars, Solsona y Ginés, 2016: 341), o bien buscan crear sentimientos
identitarios y poner en valor patrimonios en vias de extincion (Vid., por
ejemplo, Polo, 2021).

2. ESTADO DE LA CUESTION Y CONTEXTUALIZACION

A priori, podriamos asumir que el Turismo Arqueolégico en Cérdoba ha
estado ligeramente latente en las tiltimas décadas dada la existencia de dos
conjuntos histéricos de excepcionales caracteristicas: la Mezquita Aljama
y la ciudad palatina de Madinat al-Zahra. Sin embargo, lo cierto es que a

5. Por razones de espacio resulta imposible hacer una seleccién aqui de los mejores
blogs y webs de turismo arqueoldgico. No obstante, si nos gustaria resaltar un buen
ejemplo a seguir: el sitio https://cultura.castillalamancha.es/, en el cual existe
un cuidado y detallado apartado dedicado al patrimonio arqueolégico de dicha
comunidad.

327




EL TURISMO EN CORDOBA: VISIONES, RETOS Y PERSPECTIVAS...

principios del siglo XXI Cérdoba carecia de verdaderos programas divul-
gativos y turisticos acordes a su importancia histérica y patrimonial que
explicasen de forma diacrénica sus transformaciones sociales y urbanisti-
cas, sin discriminar etapas o vestigios arqueol6gicos de menor entidad.

Ante tal situacién, el Grupo de Investigacion Sisifo de la Universidad
de Cérdoba, dirigido por el Catedratico Desiderio Vaquerizo, con un
largo historial investigador en torno al origen y evolucién de la capital
cordobesa, se preocupé por poner al servicio de la sociedad el amplisima
volumen de informacién arqueolégica generado a lo largo de los afios
a través de multiples plataformas, como su propia pagina web www.
arqueocordoba.com, uno de los portales de difusién histérica mas vis-
itados del panorama nacional; publicaciones divulgativas como la Guis
Arqueoldgica de Cérdoba (Vaquerizo, 2003), agotada en su primera edicién:
y, muy especialmente, por medio de su proyecto de difusién cientifica
Arqueologia Somos Todos, un proyecto iniciado en el afio 2011 con el fin
de acercar los tltimos avances arqueoldgicos y el patrimonio histérico 2
la sociedad (Vaquerizo y Ruiz Osuna, 2013; 2014; Vaquerizo, 2016; Ruiz
Osuna y Vaquerizo, 2016).

El proyecto Arqueologia Somos Todos ha supuesto un antes y un después
en la difusién arqueolégica de Cérdoba. Desde sus origenes, se ha cen-
trado en transferir el conocimiento histérico de forma activa; despertar en
la ciudadania el interés cientifico y el compromiso patrimonial; reforzar el
papel de la Universidad como agente de dinamizaci6én del entorno social
donde desarrolla su labor; consolidar un modelo de divulgacién capaz
de establecer sinergias entre organismos ptiblicos y empresas privadas; ¥
favorecer la creacion de industrias culturales y turisticas capaces de ret-
roalimentarse y generar empleo de calidad.

No obstante, el camino recorrido no ha sido sencillo, puesto que Argue-
ologia Somos Todos nunca ha contado con un apoyo financiero estable.
sosteniéndose principalmente gracias a los recursos propios del Grupe
Sisifo y a las inyecciones de capital priblico y privado recibidas en ciertos
momentos como reconocimiento a nuestro trabajo en forma de premios® &

6. Locales: Premio Juan Bernier de Arqueologia, otorgado por la Asociacién Arse
Arqueologia e Historia de Cérdoba (2011); Premio a la Recuperacion del Patrime-
nio Historico-Artistico de Cérdoba, convocado por la Fundacion Caja Rural en 2017
Premio Averroes de Oro Ciudad de Cérdoba a las Ciencias (2011); Premio Cérdoss
Joven del Instituto Andaluz de la Juventud (2012); Premio Transferencia del Cor-
ocimiento a la Sociedad del Consejo Social de la Universidad de Cérdoba) (20131
Nacionales: Fundaci6n Obra social “La Caixa” (2013) y Premios Vaccea del Cent=
de Estudios Vacceos ‘Federico Wattenberg’ (2014). Internacionales: Mencién especial
de los Premios Europa Nostra en su categoria de Educacién, Formacién y Sensibili-
zacién (2014).
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subvenciones’, de la mano, entre otros, del Ministerio de Economia y Com-
petitividad, el Ministerio de Cultura y Deporte, la Fundacién Espatiola
para la Ciencia y la Tecnologia, la Fundacién Obra social “La Caixa”, la
Universidad de Cérdoba, la Diputacién de Cérdoba, el Ayuntamiento de
Cérdoba, la Fundacién Caja Rural de Cérdoba, el Ayuntamiento de Puente
Genil y Casa Arabe. A estas instituciones se suman asociaciones, colecti-
vos, profesionales libres y ciudadanos que, ocasionalmente y de forma
desinteresada, nos han ayudado a solventar cuestiones cotidianas como
la busqueda de infraestructuras para el desarrollo de nuestras actividades.

Este panorama nos hizo entender pronto la necesidad de hacer mas
participativo nuestro proyecto, abriéndolo a la sociedad en todos sus
términos. En coherencia con ello, a principios del afio 2014 pusimos en
marcha la Asociacion Cultural homonima, dentro de la cual desarrolla-
mos el proyecto de mecenazgo Amigos de la Arqueologia Cordobesa. De este
modo, creamos un modelo administrativo més flexible y horizontal, que
permitié a la sociedad civil apoyar, a cambio de una serie de prebendas, la
investigacion, la proteccién, la difusién y la rentabilizacién del patrimo-
nio arqueoldgico de Cérdoba, en la medida de sus posibilidades, con dis-
tintos grados de implicacién, y, por supuesto, sin ningtin 4nimo de lucro.

La puesta en marcha de esta linea mixta de trabajo en la que se com-
binaba investigacién y transferencia de conocimiento nos ha permitido
desarrollar en los tltimos afios varios proyectos de I+D+i en los que ha
colaborado un amplisimo grupo de profesionales de diferentes areas® (Edu-
cacion y Turismo, principalmente), con los que hemos ido estableciendo
las bases tedricas de un modelo de Arqueologia Integral y creando her-
ramientas divulgativas de cardcter histérico-arqueoldgico, algunas de alto
impacto turistico, que estan proporcionando a la sociedad en su conjunto y
al tejido empresarial un material cientifico ttil y perdurable, caso de:

* Visor de Rutas Arqueoldgicas, el cual ofrece recorridos histéricos
virtuales de la Cérdoba romana e islamica sobre un mapa interac-
tivo (www.arqueocordoba.com/rutas/).

7. "Arqueologia somos todos: reinventando el futuro” (2012-2013); “Patrimonio Arque-
ol6gico de Cérdoba y su provincia. Factor de dinamizacién y desarrollo” (2013);
“Arqueologfa, turismo y nuevas tecnologias: de la tierra al ciberespacio” (2013-2014);
“Arqueologia somos todos: formando el futuro” (2013-2014); “Descubre la Cérdoba
romana” (2014); “Cérdoba en la Historia” (2015); “Los origenes de Cérdoba” (2015).

8. “RESCATE: Del Registro Estratigrafico a la Sociedad del Conocimiento: el patri-
monio Arqueoldgico como agente de desarrollo sostenible” (Ciudad y Territorio)
(2014-2015); “PATTERN: Patrimonio Arqueolégico, Turismo, Nuevas Tecnologias
y Educacién: un nexo necesario” (2016-2019) y “ESTRABON. El Patrimonio arque-
ol6gico como sefia de identidad, agente de desarrollo sostenible y motor turistico. La
cuenca del Guadalquivir como laboratorio” (2021-2022).
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® Rutas Arqueolégicas por Cérdoba, un conjunto de diez guias
didacticas derivadas de los recorridos disefados para el visor
online, con pequefios textos, planimetrias, recreaciones 3D y pas-
atiempos, que permiten a locales y fordneos conocer distintas
etapas historicas de la ciudad.

¢ App VirTimePlace, una experiencia gratuita de inmersién virtual
para smartphones y tablets que conduce al usuario a un mundo
tridimensional en el que se puede contemplar la imagen pasada de
Coérdoba y Madinat al-Zahra.

* Centro de Interpretacién Histérico-Arqueolégico La Axerquia
en el tiempo, ubicado cerca del Palacio de Orive y sufragado por
el Ministerio de Cultura y la Delegacién de Cultura del Ayunta-
miento de Cérdoba.

3. METODOLOGIA Y HERRAMIENTA DE TRABAJO

Desde la puesta en marcha del proyecto Arqueologia Somos Todos, el for-
mato de rutas y expediciones arqueoldgicas, junto a conferencias, exposi-
ciones, jornadas y talleres didécticos, se convirtié en una de las principales
lineas de trabajo, con gran éxito entre el ptiblico profano, tal como puede
comprobarse en la Tabla 1.

Los datos recopilados entre 2011 y 2019 ponen de manifiesto la real-
izacion, en concreto, de un total de 200 rutas, con mas de 4.700 partici-
pantes, las cuales nos han permitido visitar unos 60 vestigios arqueolégicos
conservados en la ciudad, especialmente, de época romana e islamica,
aunque también tardoantigua y bajomedieval cristiana.

Las primeras rutas disefiadas desde Arqueologin Somos Todos, entre los
anos 2011 y 2012, portaban los nombres de los principales eruditos vin-
culados a la arqueologia cordobesa (Santos Gener; Velazquez Bosco; Félix
Hernédndez; y Rafael Castejon) y planteaban itinerarios por diversos sec-
tores de la ciudad.

Tras estas primeras experiencias configuramos una serie de rutas
cronolégico-tematicas de época romana e isldmica (Tabla 2), los periodos
por los que el ptiblico mostraba mayor interés. En estas tiltimas era habit-
ual encontrar hitos repetidos o ya insertos en otras rutas, dando cuenta de
la versatilidad del patrimonio arqueolégico de Cérdoba, capaz de ajus-
tarse a multiples discursos histéricos. De igual forma, en esta segunda
fase incluimos un recorrido especifico por la ciudad palatina de Madinat
al-Zahra (Medina Azahara).
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Tabla 1. Estadisticas de actividades realizadas entre los afios 2011 y 2019 en el
marco del proyecto Arqueologia somos todos y niimero de asistentes

NUMERO | 2011 | 2012 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

DE ACTIVI- 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
DADES

Conferencias 32 31 15 12 12 6 31 13 161
Rutas 62 16 17 30 9 32 19 200
Talleres 28 | - | 32 [ 42 [ 8| 23 | 18|19 2 | 19
infantiles

Exposiciones 9 1 - 1 - 2 - = - 13
Jornadas - - - 5 1 7 1 2 1 17
abiertas

Expediciones - B - - 3 7 9 9 6 34
NUME- | 2011 | 2012 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
RODE 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

ASISTENTES

Conferencias | 1.746 | 1.543 | 940 915 | 805 | 285 | 385 | 1550 | 650 8.819
Rutas 1153 | 426 | 492 786 | 135 | 218 | 220 | 800 | 475 | 4.705
Talleres 525 - 1.034 | 1.703 | 445 | 797 | 831 | 380 | 480 6.195
infantiles

Exposiciones - - - 3977 | 1=, LAF00Lk = - - 5.677
Jornadas = - - 1270 | 300 | 1.516 | 395 | 300 | 200 | 4.181
abiertas

Expediciones - - - - 165 | 370 | 350 | 450 | 300 | 1.635

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 2. Rutas cronolégico-teméticas configuradas por Argueologia Somos Todos

NOMBRE ' OBJETIVO DE LA RUTA
Del suburbio a la Comprender los principales espacios que configu-
urbe raron la Cérdoba romana, tanto dentro como fuera de

sus murallas.

Capital del rio Baetis | Acercar al visitante a las distintas realidades (comer-
cial, doméstica, lidica) que conformaron la Cérdoba
romana y que, de un modo u otro, la convirtieron en
una de las urbes mas présperas del Imperio.

Vivir en la Cérdoba | Visitar los vestigios de diferentes viviendas y espacios
romana cotidianos de la vida diaria de los habitantes de Colo-
nia Patricia Corduba.
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doba romana

NOMBRE OBJETIVO DE LA RUTA

Morir en la Cérdoba | Aproximar a la ciudadania a la arquitectura funeraria

romana de la Cérdoba romana, asi como a las principales cos-
tumbres y creencias en torno a la muerte de la antigua
Roma.

Pan y circo Dar a conocer los edificios de ocio y espectaculos
romanos de la ciudad (anfiteatro, teatro y circo)

Murallas de la Cér- | Realizar un recorrido por los numerosos tramos de

muralla romana conservados en la ciudad para com-
prender su construccion y significado.

El agua en la Cérdoba

romana

Explicar los sistemas de abastecimiento, la red de
alcantarillado y los espacios termales existentes en la
Cordoba romana.

Mosaicos de la Cér-
doba romana

Mostrar los principales mosaicos romanos conser-
vados in situ o in loco en Cérdoba, explicando su
funcionalidad y simbologia.

Qurtuba, capital de
al-Andalus

Visitar los edificios mds representativos de la Cor-
doba islamica, y conocer las caracteristicas de la
medina y los motivos que la convirtieron en capital de
al-Andalus.

Fortalezas para tiem-

Poner en valor las construcciones defensivas que

pos inciertos existen aun en pie pertenecientes a las distintas etapas
histéricas de Madinat Qurtuba.
El agua en Qurtuba | Conocer cudles fueron los sistemas y espacios hidrau-

licos mas importantes de la Cérdoba isldmica, como
bafos, lavatorios o aljibes.

Las mezquitas de

Fomentar el conocimiento de la religién islamica a

Qurtuba través de su elemento mds caracteristico: las mezqui-
tas, especialmente de los oratorios secundarios que
configuraron los barrios de Madinat Qurtuba.

La Axerquia Pasear por las calles que conformaron este antiguo
barrio suburbano de Madinat Qurtuba y conocer sus
vestigios arqueoldgicos mas representativos.

Los arrabales Dar a conocer el esplendor de los barrios suburbanos

occidentales que se abrieron paso al oeste de la medina cordobesa,
bien documentados gracias a las excavaciones arque-
olégicas llevadas a cabo en la zona.

Medina Azahara Recorrer la ciudad palatina desde una perspectiva

arqueoldgica e historica.

Fuente: Elaboracién propia.
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Estas rutas se pudieron ofrecer de forma gratuita gracias a las sub-
venciones recibidas desde distintas administraciones e instituciones,
asi como al programa de mecenazgo Amigos de la Arqueologia Cordobesa,
para un maximo de 25 personas, con un recorrido estipulado de 2 a 3
horas. Para facilitar la presencia de publico, asi como no interferir en
la vida laboral de los profesionales que se encargaban de las explica-
ciones, los itinerarios se planteaban mayormente los sdbados o domin-
80s por la mafiana, excepto los meses de junio, julio y agosto, que ante
1a llegada del periodo vacacional y las altas temperaturas, quedaban
suspendidos.

Gracias a una encuesta realizada a través de Google Forms (con 203
participantes) entre los afios 2018 y 2019, se comprob6 que la media
de edad de los asistentes se situaba entre los 50 y 75 anos, principal-
mente jubilados con un alto nivel intelectual, muchos de ellos alumnos
de la Catedra Intergeneracional “Profesor Francisco Santisteban” de la
Universidad de Cérdoba, con cierto poder adquisitivo y tiempo libre.
Si bien nuestras actividades siempre han estado abiertas a la sociedad
en su conjunto, durante los primeros afios casi la totalidad de los asis-
fentes eran cordobeses o afincados en la ciudad. La encuesta verifico,
ademads, que la participacién por género fue bastante equitativa: un 58%
de mujeres frente a un 42% de hombres. A lo largo de una década de
trabajo hemos comprobado también que muchos usuarios repitieron
experiencia en mas de una ocasién, con el afén de recordar contenidos
0 aprender nuevos, valorando muy positivamente las explicaciones de
los guias académicos que, en la mayoria de los casos, eran arquedlogos e
investigadores vinculados a la Universidad de Cérdoba, expertos en las
materias tratadas.

Bajo el nombre de Expediciones Arqueolégicas quisimos diferen-
clar un tipo de actividad que conllevaba la salida de Ia capital cordo-
besa hacia otros destinos cercanos que requerian mas tiempo para su
desarrollo y mayor nivel de organizacion. Las realizadas dentro de la
provincia de Cérdoba ocupaban una jornada completa, exclusivamente
los sdbados, con parada técnica para el desayuno y tiempo para almor-
zar. Este tltimo solia ser libre, si bien en alguna ocasi6n se contraté un
almuerzo para el 100% de los asistentes, que rondaban las 50 plazas. Al
igual que las rutas por Cérdoba, las Expediciones Arqueolégicas eran
gratuitas siempre y cuando estuvieran su bvencionadas, solicitando sélo
el pago del autobtis en los casos en los que no contdramos con apoyo
financiero suficiente.
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Las primeras Expediciones se configuraron en 2013 dentro el
proyecto “El patrimonio arqueolégico de Cérdoba y provincia”, finan-
ciado por la Diputacién de Cérdoba’, desarrollandose dos propuestas
para el norte de la provincia (Cuenca del Guadiato y Arqueologia del Gua-
diato, un patrimonio milenario) y otras dos para el sur (Vida cotidiana en
la villa romana de Fuente Alamo y Villa romana de Fuente Alamo, centro
productor de la Bética).

Concluido este proyecto, continuamos con otras experiencias arqueo-
turisticas en la provincia de Cérdoba. Uno de los primeros destinos elegi-
dos fue Baena, con especial atencién en el yacimiento arqueoldgico de
Torreparedones y el Museo Histérico Local. También visitamos Montur-
que, que alberga una de las obras de ingenieria hidraulica romana mas
importantes de la Peninsula Ibérica, junto a un castillo medieval. Esta
ultima visita se repitié6 acompanada de otros destinos cercanos, caso de
Lucena, donde nos acercamos al Museo Arqueolégico —instalado en el
Castillo del Moral-y a su famosa necrépolis judia; o de Puente Genil, con
la Villa romana de Fuente Alamo a la cabeza. Otra Expedicién Arque-
olégica realizada en méas de una ocasion fue la que combinaba los res-
tos arqueol6gicos de Almedinilla, representados por el poblado ibero del
Cerro de la Cruz y la Villa romana del Ruedo, y Zuheros, donde teniamos
la oportunidad de conocer la Cueva de los Murciélagos y el castillo de la
localidad.

Las Expediciones por la provincia cordobesa fueron objeto de una
encuesta de satisfaccién voluntaria que se proporcionaba a los asistentes
a las mismas en el autobiis, durante el viaje de vuelta, lo que permitié
valorar del 1 al 5 distintos aspectos de las actividades realizadas (Figura
1), siendo 1 el grado de valoracién mas bajo y 5 el mds alto. Gracias a este
sistema de evaluacion obtuvimos datos estadisticos que nos han ayudado
a conocer mejor el perfil de nuestros participantes, con una media de edad
de 63,88 afios. Las 88 encuestas completadas reflejaban resultados bastante
satisfactorios en todos los apartados (siempre por encima de 4), siendo el
peor valorado el item relativo al precio, con un 4, dando cuenta de que el
ciudadano cordobés no es atin muy consciente de los costes derivados de
las actividades arqueoturisticas, al menos, de aquellas desarrolladas cerca
de su lugar de origen.

En cuanto a la difusién de las rutas por Cérdoba y de las expedi-
ciones por la provincia, esta se hacia a través de correo electrénico (con

9., Convocatoria de subvenciones a entidades culturales sin dnimo de lucro de la Pro-
vincia de Cérdoba, para la realizacion de actividades culturales de iniciativa ciudacd-
ana durante el afio 2013.
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un mailing de casi 3000 direcciones) y de las redes sociales propias del

Grupo de Investigacién Sisifo (Instagram y Facebook). El interés de la ciu-

dadania era inmediato, de tal forma que el cupo solia cubrirse en uno o

dos dias, generando incluso listas de espera. Para el caso concreto de las

Expediciones, al conllevar mayor inversién de tiempo y gastos de despla-

zamiento, se anunciaban con dos semanas de antelacién y se elaboraban
- carteles ex profeso como un reclamo mds para su difusién (Figura 2).

Figura 1. Resultados de las encuestas de satisfaccion llevadas a cabo durante las
Expediciones Arqueolégicas

Resultados de encuestas realizadas a los participantes
Pn actividades (2018-19) (resuttados sobre 5 puntos) (Edad media: 63,8

afios)
- Satisfaccion de los participantes 4.4
§5 Empt iento(s) visitado(s) e rr 4.7
g ,E Profesionalidad del personal 4.4
£ E Precio IEEEEESSSSS— S O
§ E Organizacion e ——— 1
] Calidad general del servicic EEesTssssTE——————————————— {

Emplazamientols) visitadols) e ——————— e —— 4.8
Profesionalidad del personal " e ————— 4.4

Precio 4.7

Organizacién 43

Caracteristicas de |a
actividad realizada

Volumen de contenidos explicados 4.4

Cslidad general del servicic 4.7

a5 4.0 45 5.0

Fuente: Elaboracién de Javier Sevilla.
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Figura 2. Distintos carteles disefiados para publicitar las
Expediciones Arqueolégicas de Arqueologia Somos Todos
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Salica die CardaBe 200 b, [Glorits de 3
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Yacimiento Arqued
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ARQUEOLOGIA
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Fuente: Elaboracién propia.

La experiencia gestora acumulada por los miembros del Proyecto
Arqueologia somos todos y los buenos resultados obtenidos en las Rutas por
Coérdoba y las Expechaones por la provincia nos han motivado estos tlt-
mos afos a seguir ampliando nuestra oferta fuera de nuestro entorno méas
cercano. De este modo, nos hemos acercado a conocer el patrimonio arque-
olégico de municipios como Ecija, Osuna, Carmona, Sevilla o Jaén; hemos
realizado escapadas de fin de semana (Madrid, Huelva, Ronda, Antequera,
Granada, Cadiz, Almeria) o mas dias (Castilla La-Mancha, Levante, Sur de
Portugal) para sumergirnos en la historia de otras regiones peninsulares:
e incluso nos hemos embarcado en increibles viajes arqueoldgicos inter-
nacionales tan conocidos como Roma, Népoles, Sicilia, Croacia y Grecia.

4. RESULTADOS Y DISCUSION

Pese a este amplio bagaje arqueoturistico, en ningtin momento hemos
perdido de vista nuestra principal razén de ser: la difusién del patrimonio
arqueoldgico cordobés (Vaquerizo y Ruiz Osuna 2014). Por ello, la creacién
de nuevas herramientas e itinerarios culturales ha sido una constante que
ha seguido dando sus frutos en las etapas mas recientes. En este sentido,
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debemos destacar, en el marco del proyecto I+D+i PATTERN: Patrimonio
Arqueolégico, Turismo, Nuevas Tecnologias y Educacién: un Nexo necesario,
la creacién de un Mapa Arqueolégico de Cérdoba en colaboracién con
varias profesoras de la Facultad de Ciencias del Trabajo de la Universidad
de Cérdoba, en formato desplegable y con una clara orientacion turistica,
que incluia una breve historia de la ciudad, la geolocalizacion de 66 restos
arqueoldgicos sobre un plano de la misma y un paquete de visitas estruc-
turadas en tres bloques tematicos (Tabla 3).

Tabla 3. Propuesta de visitas recogidas en el Mapa Arqueolégico de Cérdoba

— Cérdoba Romana: Reflejos de Roma
CORDOBA EN EL — Cordoba Tardoantigua: Entre Mértires y
TIEMPO Obispos
- Cordoba Isldmica: Capital de los Omeyas
— Cordoba Bajomedieval: Cristiana y Senora
5 - Mezquita-Alcazar
WSORDOBA | N o
= — Murallas de Cérdoba
" - Rio Guadalquivir
CC’)\IRA[T)SSQ 3 < - Aqua Augusta
e r — Agua Nova Domitiana

Fuente: Elaboracién propia.

Con esta propuesta quisimos dar la oportunidad al visitante foraneo
de hacer recorridos independientes y auténomos segun sus intereses per-
sonales, el tiempo de estancia en la ciudad o la proximidad a los lugares
destacados. Por una parte, mantuvimos las rutas tradicionales de corte
cronolégico (Cérdoba en el tiempo), a las que, junto con las etapas romana
e isldmica, sumamos los periodos tardoantiguo y bajomedieval, menos
difundidos a nivel turistico, pero que en Cérdoba cuentan con grandes
elementos representativos como el yacimiento arqueolégico de Cerca-
dilla, las iglesias fernandinas o los molinos del rio. Igualmente, incluimos
en el Mapa las visitas a los grandes monumentos de la ciudad (Cérdoba
monumental), caso de la Mezquita-Catedral, el Alcazar de los Reyes Cris-
tianos, Madinat al-Zahra y las Murallas de Cordoba. Por tltimo, dentro
del Turismo Patrimonial mas activo y experiencial, disefiamos tres itin-
erarios conjugando cultura y naturaleza (Cérdoba al natural); de ahi, las
rutas Aqua Augusta, Aqua Nova Domitiana y Rio Guadalquivir. Las dos
primeras nos llevarian al sector occidental y oriental de Sierra Morena,
siguiendo el rastro de los antiguos acueductos romanos, pero incluyendo
también canteras, puentes, torres y calerines.
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Estas propuestas fueron planteadas desde una perspectiva mas empre-
sarial, por lo que no serian gratuitas y tendrian mayor duracién, entre 3
y 4 horas, ofreciendo un servicio de calidad mas personalizado. Lamen-
tablemente, el producto no lleg6 a lanzarse al gran ptiblico ante la rdpida
expansion de la pandemia provocada por el virus SARS-CoV-2 en marzo
de 2020. Aun asi, la complejidad de sus recorridos, fuera de los circu-
itos habituales, hacia que en un principio estuvieran destinadas a grupos
cerrados que contrataran el servicio de forma previa, lo que implicaria
grandes inversiones en publicidad. Como contrapartida al coste y como
un atractivo mas para los usuarios, las rutas incluirfan incentivos especia-
les como visitas exclusivas a lugares habitualmente cerrados al publico
(timulos funerarios de Puerta de Gallegos, cloacas romanas de la calle
Secretario Carretero, convento de Santa Clara, molino de Martos, Cen-
tro de Interpretacién La Axerquia en el Tiempo), descuentos en establec-
imientos turisticos (Bafios Hammam, Restaurante Cuevas Romanas) o
autobts para los traslados en aquellas rutas que asi lo requiriesen. Por
ultimo, y en linea con las Nuevas Tecnologias imprescindibles en nues-
tros tiempos para el desarrollo del turismo™ (Williams y Hobson, 1995
Hannam et alii, 2014; Kim y Kim, 2017; Young y Khoo-Lattimore, 2017},
se inclufan experiencias virtuales a través de la app de inmersién virtual
gratuita VirTimePlace que cada usuario podria descargarse en su teléfono
moévil o tablet, facilitindole —por nuestra parte- gafas VR para una expe-
riencia todavia mas real en determinados puntos del recorrido.

Finalizado el confinamiento determinado por el Gobierno de Espafa.
empezamos a plantearnos el futuro. Teniamos claro que el esfuerzo de
tantos afos no podia caer en vano y que, adaptandonos a las nuevas cir-
cunstancias y normativas sanitarias, debiamos continuar nuestra labos.
por lo que retomamos nuestras actividades en otofio de 2020. Las primeras
rutas post-COVID-19 se llevaron a cabo en Cérdoba capital como parte de
los programas culturales promovidos por el Instituto Municipal de Tur-
ismo de Cérdoba, en los que habitualmente hemos participado. Pero esta
nueva etapa comenzo6 con cambios muy significativos. Por un lado, una
acusada falta de recursos econémicos; las inyecciones de capital ptiblice
se habian congelado, al tiempo que, conscientes de la insélita situaciés

10. Asi, por ejemplo, en una encuesta realizada a los visitantes del Museo Arqueolégiae
de Cérdoba (Rodriguez Zapatero, 2018, Tabla 1), se puso de manifiesto que el com
tenido audiovisual e interactivo era calificado como el méximo entusiasmo, mies
tras que los atributos restantes aparecian como basicos o bésicos sin importancia =
identificacién de piezas arqueoldgicas, la organizacién y disposicion del recormcs
museistico, el programa de visitas guiadas, la accesibilidad, las actividades compie
mentarias, el programa educativo para nifios, la biblioteca, la sala de investigaciom
etc.).
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que estabamos viviendo, decidimos dejar de percibir las cuotas de nues-
tra Asociacién Cultural y, por tanto, cesar su actividad. En consecuencia,
buena parte de los miembros del equipo que, gracias a las subvenciones y
los recursos propios del Grupo Sisifo habian formado parte de Arqueologia
Somos Todos tuvieron que buscar alternativas laborales®.

Este panorama provocé que el funcionamiento del Proyecto Arque-
ologia Somos Todos tomara un nuevo rumbo. Centramos nuestro trabajo en
una vertiente mas turistica, apostando por las visitas, rutas y viajes arque-
olégicos frente a la realizacion de otras actividades como talleres didacti-
cos y ciclos de conferencias, aparcados, entre otras razones, por la falta de
capital y personal. Desde el primer momento establecimos recorridos con
grupos reducidos, en espacios amplios o al aire libre que facilitasen man-
tener las distancias de seguridad, asi como un uso responsable de la mas-
carilla, con independencia de su obligatoriedad. También implantamos
el uso de sistemas de radioguias en los casos necesarios. Por este motivo,
los paseos por Cérdoba y el senderismo arqueoldgico por la sierra fueron
una de nuestras prioridades (Figura 3). En la misma linea, nos acercamos
a algunas excavaciones en open area dentro de la ciudad para conocer las
ultimas novedades arqueoldgicas.

Conforme se flexibilizaron las normas sanitarias volvimos a explorar
la provincia de Cérdoba. Las Expediciones Arqueolégicas fueron, una
vez més, muy bien acogidas por el ptblico, si bien bajo un nuevo for-
mato; para garantizar el cumplimiento de las medidas COVID, facilitar la
gestion de pagos y contar con el soporte de una empresa de turismo refer-
ente en el sector, establecimos una colaboracién permanente con Viajes El
Corte Inglés™. El disefio, la planificacién y la realizacion de las rutas han
seguido siendo obra de los arqueélogos e investigadores que conforman
hoy Arqueologia Somos Todos, pero el apoyo logistico de una agencia pro-
fesional ha mejorado la calidad de las rutas y ha proporcionado a los par-
ticipantes la confianza que necesitaban para volver a viajar (¢fr. Andreu,
Palomo y Stojanovic, 2020).

11. En este sentido, segtin los datos de afiliados a la Seguridad Social, en marzo de 2020
el nimero de trabajadores vinculados a las empresas de turismo, viajes y patrimonio
en Espafia descendid una media de 9,9% respecto al mismo mes del ano anterior
(Mur, 2020). En algunas provincias costeras la pérdida de filiacién anual fue incluso
superior al 25% (Gago-Garcia et alii, 2021: 14), lo cual demuestra que esta pérdida de
empleo no fue exclusiva de nuestro marco de trabajo, sino que afecté ampliamente a
este sector laboral.

12. Nuestra colaboracién con Viajes El Corte Inglés venia de afios atrés, ya que habia sido
la agencia encargada de gestionar algunos de nuestros viajes arqueolégicos durante
la era pre-COVID-19.
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A falta de una encuesta que verifique nuestras percepciones, los asis-
tentes a las tltimas rutas y visitas planteadas presentan, en principio, car-
acteristicas similares a las de antes de la pandemia; es decir, personas de
una media de edad en torno a los 60-70 afios, jubiladas y con cierto nivel
cultural y poder adquisitivo. Queda igualmente pendiente comprobar el
grado de satisfaccion de los asistentes, aunque la reiterada participacién
de muchos de ellos es una clara sefial de conformidad.

En los dos ultimos afios hemos repetido visitas a municipios altamente
demandados por su patrimonio, como Lucena, Almedinilla y Monturque,
pero hemos ofrecido también rutas mas rurales, lejos de los cldsicos cir-
cuitos turisticos, que han posibilitado a la sociedad acceder a patrimo-
nios poco conocidos, promocionando, ademds, un turismo mds seguro y
sostenible. De este modo, nos hemos acercado a yacimientos como Maja-
daiglesia, en El Guijo, a los délmenes de Belmez y a los balnearios deci-
monoénicos ubicados en Espiel y Villaharta (Figura 3).

Figura 3. Rutas y Expediciones Arqueoldgicas realizadas tras la pandemia
por la COVID-19

32 ? r.‘—fv'v-'-ibw‘_"“u‘:r-'v. e
R g ! - "

Fuente: Fotografias de Arqueologia Somos Todos.

La reactivacién de nuestras actividades fue fruto de una decision med-
itada tras vivir una extrafa situacién mundial; una inesperada adversidad
que, sin embargo, nos permiti6 parar, coger aire y volver renovados; que
nos ha brindado la oportunidad de probar férmulas nuevas que continu-
amos aplicando en 2022 por sus buenos resultados, como viajar siempre
con grupos de no mas de 25-30 personas. Para conmemorar este hecho,
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decidimos refrescar nuestro logo corporativo (Figura 3) y crear una web
propia del proyecto (www.arqueologiasomostodos.es), inexistente hasta
la fecha.

En este proceso de reactivacién ha sido también imprescindible la
correcta utilizacion de las redes sociales, una estrategia de interaccion
clave para la rdpida y efectiva recuperacién de las empresas turisticas
(Martinez, 2020: 149-150). Desde inicios de 2021 se ha mejorado la calidad
y la periodicidad de los articulos y posts publicados en las plataformas
del proyecto (Instagram y Facebook), a través de las cuales se difunden
las préximas propuestas y contenidos histérico-arqueolégicos relativos a
Cérdoba y a las visitas y viajes hechos o pendientes de ejecutar. Asimismo,
se ha recuperado nuestro mailing para volver a contactar por correo elec-
trénico con nuestros seguidores, un listado que semanalmente se amplia
con nuevas solicitudes.

5. CONCLUSIONES

Arqueologia Somos Todos comenzé su andadura como un modesto proyecto
de difusion cientifica que, con el paso de los afios, ha alcanzado un gran
reconocimiento a nivel local y nacional. Su papel como generador de discur-
sos patrimoniales y propuestas turisticas de calidad no solo ha jugado en su
propio beneficio, sino que ha favorecido la consolidaciéon de industrias cul-
turales en Cérdoba, capaces hoy de ofertar rutas e itinerarios mas extensos
y complejos de los existentes hace una década. Tanto es asi, que incluso en
varias ocasiones hemos tenido la oportunidad de desarrollar visitas para la
mejora y formacion exclusiva de los guias oficiales de la ciudad, solicitadas
desde el propio Instituto Municipal de Turismo de Cérdoba.

Es evidente, pues, nuestro compromiso con la divulgacién histérica y
nuestro firme deseo de continuar dicha labor (Ruiz y Vaquerizo, 2016);
un compromiso que hace tiempo traspaso las fronteras andaluzas para
materializarse en otras regiones de la Peninsula Ibérica y el continente
europeo. Pero no se trata sélo de ofertar, sino de generar una demanda
social constante, acorde con los intereses y necesidades del potencial tur-
ista 0 consumidor de contenidos arqueolégicos.

Hasta hace unos afios la bibliografia especializada nos planteaba un
perfil del turista arqueolégico menor de 50 afios, protagonizado por
mujeres y parejas de poder adquisitivo y nivel de formacién medio-alto,
no estacional, mas dados a una organizacién auténoma, con acceso a la
informacion a través de internet y guias turisticas. No obstante, este tipo
de Turismo Patrimonial ha evolucionado mucho en los tltimos tiempos,
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mas atin tras la pandemia provocada por la COVID-19; de ahi la impor-
tancia de elaborar encuestas de mercado y de publico que nos permitan
conocer mejor el perfil de los consumidores. En esta linea se encuentra
el trabajo que llevaron a cabo M. Garcia y M. Calle (2010) en Madinat
al-Zahra, en el que se encuesto a varios visitantes para saber qué les hatus
motivado a acudir al yacimiento y si tenian conocimientos previos sobme
el mismo. Lo més sorprendente de sus respuestas fue que practicame
la mitad de los encuestados (un 45%) reconocian no saber nadz -
nada- sobre la ciudad palatina antes de visitarla.

A este panorama sumamos las recientes apreciaciones realizas:
L. Pérez Naranjo (2020, 127-149) y M. Rodriguez Zapatero (2020 145
sobre el turista arqueoldgico. Sus estudios han permitida o
la principal barrera que afecta significatis
por esta clase de turisme s B S
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SHLTLALLE, M. 20101 "Usa ¥ lectura turistica de lag pandes

conjuntos arqueofdgicos. Reflexiones a partir del Estudio de Pblico
~ de Medina Azahara/Madinat al-Zahra (Cordoba)”, PASOS. Revista de

Turismo y Patrimonio Cultural , 8(4), Pp. 609:626.
HANNAM, K; BUTLER, G. y PARIS, C. M. (2014): “Developments and
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por la Junta de Andalucia con apoyo de Fondos Feder en 2021), que en su
primera edicién se esta centrado en la definicién de los Paisajes Cultura-
les presentes en el valle del Guadalquivir, fundamentales para su conser-
vacion, puesta en valor y disfrute.
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